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Table	1:	Productions	Which	Utilized	the	Ohio	Motion	Picture	Tax	Credit	
 







2010  25 Hill*  Akron  Feature Film  145  $510,906 $866,528  $1,269,256
2011  A Doll’s House  Greater Cincinnati  Feature Film  194  $789,348 $3,452,980  $742,883
2011  Boot Tracks*  Cleveland  Feature Film  142  $540,538 $1,118,098  $503,560
2010  Extreme Home Makeover  Maple Heights  Series  5  $13,650 NP  $774,650
2011  Extreme Home Makeover*  Columbus  Series  5  $13,491 $682,223  $237,723
2010  Flashback  Northeast  Feature Film  93  $353,330 NP  $230,912
2010  Freerunner*  Cleveland  Feature Film  133  $310,005 $777,419  $544,806
2011  Fun Size  Cleveland  Feature Film  545  $2,980,527 $6,879,869  $7,767,245
2011  Galaxy Command*  Summit County  Interactive Game  12  $452,802 $0  $0
2010  Hollywood Auction*  Summit County  Series  6  $122,587 NP  $236,664
2011  I, Alex Cross*  Cleveland  Feature Film  1,924  $1,783,357 $11,431,181  $3,986,189
2011  Liberal Arts*  Kenyon College  Feature Film  172  $35,834 $682,960  $316,870
2010  Life After  Cincinnati  Feature Film  171  $2,468,609 $750,000  $2,637,620
2010  Lilith*  Cleveland  Feature Film  52  $117,943 $100,174  $164,570
2011  Old Fashioned*  Tuscarawas County  Feature Film  61  $228,225 $66,081  $194,109
2010  One Born Every Minute (S1)*  Columbus  Series  13  $83,831 $630,987  $635,266
2011  One Born Every Minute (S2)*  Columbus  Series  30  $150,120 $717,826  $800,628
2011  Over the Wall*  Darke/Mercer County  Feature Film  576  $1,585,419 $2,060,804  $2,224,966
2010  Safe Auto*  Central Region  Commercial  167  $98,444 $31,254  $332,353
2012  Scorned  Scioto County  Feature Film  0  $0 $945,325  $101,750









Cleveland State University                            P a g e  | 5 
 







2010  Take Shelter*  Northeast   Feature Film  53  $84,318 $235,491  $329,214
2011  The Avengers  Northeast & Southern  Feature Film  3,875  $5,346,699 NP  $25,068,239
2010  The Black Dove  Southern  Series  86  $133,125 $6,000  $329,160
2011  The Ides of March*  Cincinnati  Feature Film  409  $514,392 $0  $3,035,169
2011  The Yank  Cleveland  Feature Film  87  $453,810 $453,810  $687,992
































































































































































































































































































































































































































































































































































Producers & Directors  272012             1,320   $27.47 $57,130
Audio & Video Equipment Technicians  274011             1,050   $20.22 $42,050
Actors  272011                 500   S S
Camera Operators, Television, Video, & Motion Picture  274031                 430   $21.64 $45,010
Film & Video Editors  274032                 330   $20.18 $41,970
Media & Communication Equipment Workers, All Other  274099                 240   $29.88 $62,140
Sound Engineering Technicians  274014                 200   $21.25 $44,200
Set & Exhibit Designers  271027                 120   $27.27 $56,710
Makeup Artists, Theatrical & Performance  395091                 110   $20.61 $42,860
Costume Attendants  393092                   80   $15.86 $33,000































Art Directors  271011             1,200   $38.33 $79,730
Writers & Authors  273043             1,020   $25.97 $54,010
Music Directors & Composers  272041                 570   $22.82 $47,460
Media & Communication Workers, All Other  273099                 430   $22.18 $46,130
Fashion Designers  271022                 310   $32.64 $67,890
Agents & Business Managers Artists, Performers, & Athletes  131011                 220   $28.44 $59,150
Models  419012                   80   $15.95 $33,180
Riggers  499096                   60   $20.33 $42,290












































































Producers & Directors  272012  440  $26.44 $55,005
Audio & Video Equipment Technicians  274011  270  $22.26 $46,299
Camera Operators, Television, Video, & Motion Picture  274031  90  $26.25 $54,590
Sound Engineering Technicians  274014  60  $21.66 $45,060
Film & Video Editors  274032  50  $20.41 $42,460
Makeup Artists, Theatrical & Performance  395091  S  S S






















Writers & Authors  273043  330  $25.81 $53,687
Art Directors  271011  300  $32.61 $67,828
Media & Communication Workers, All Other  273099  80  $21.22 $44,140
Music Directors & Composers  272041  80  $14.30 $29,750
Agents & Business Managers Artists, Performers, & Athletes  131011  S  S S



























































































































Direct          651   $15,736,498    $55,199,271  $29,857,035  
Indirect          142     $6,053,963    $17,440,832  $10,032,021  
Induced          351   $13,705,655    $40,358,718  $24,307,626  























































Direct   525   $12,248,504  $43,262,015  $23,258,006  
Indirect   115   $4,879,105  $14,069,420  $8,090,048  
Induced   261   $10,131,698  $29,784,794  $17,975,183  
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Final	Credits	
 
The way people spend their free time and disposable income is changing.  Since the Great 
Recession, many people tend to stay local and spend local.  But going to the movies offers more 
than just a night out – it offers a sort of escapism from the hardships of everyday life.  For the 
price of a ticket and a bag of popcorn, one can be transported to a world with superheroes that 
will always swoop in and save the day, or to the unknowns in outer space, or to a wacky 
scenario that somehow seems beyond belief and keeps us laughing all the way home.  Although 
the ways movies are made has changed—from film to digital, from the “talkies” to Dolby 
surround, from miniature sets to computer‐generated imagery—one thing has not changed: 
society seeks to escape for 90 minutes to different worlds in a way that only a theater can 
provide. 
 
Historically, Ohio has not been known as a hot location for the movie industry.  The Greater 
Cleveland Film Commission is working, not only to bring film projects to the state, but to create 
an industry from the ground up.  In order for the industry to succeed, however, people need to 
be able to work year‐round on projects, not just on occasion when Hollywood blockbusters 
come to town.  This will foster a community in Ohio that nurtures the industry, retains the 
young people that dream of working in film, and attracts other talent to the state. 
 
The film industry does not exist in a bubble.  In fact, few industries touch so many others as 
does the film industry.  From beauty shops to retail, from cleaning companies to security firms, 
this industry hits them all.  Myriad possibilities exist for Ohioans to work in the film industry, 
even from these ancillary businesses. 
 
In conclusion, the Ohio Motion Picture Tax Credit and all of the filming that took place in the 
state thus far, with and without the credit, are seeding the film industry in Ohio.  It is obvious 
that major motion pictures want to shoot in Ohio as the yearly tax credit cap is met quickly and 
those late in applying are left out of the program.29   
 
A recent article on the comeback of Cleveland cited the growing film industry as one of the top 
nine inspiring things in town and one of the best ways to increase the city’s image and 
economics.30  Positive financial returns, positive feedback from Hollywood, and positive civic 
pride are all helping poise the film industry to grow in both Northeast Ohio and Ohio as a low‐
cost alternative that offers all of the same amenities as much larger cities. 
 
                                                            
29 http://www.newsnet5.com/dpp/entertainment/movies/local_films/Ohios‐motion‐picture‐tax‐credit‐may‐be‐a‐
victim‐of‐its‐own‐success 
30 http://voices.yahoo.com/article/9408386/the‐return‐comeback‐city‐11048888.html?cat=7 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
We want a story that starts out with an earthquake  
and works its way up to a climax.  
 ~ Samuel Goldwyn 
